
-        Cabecera, donde ponga: “Informe ditrendia: Mobile en España y en el Mundo 2014” y el logo de Ditrendia (puede ser más o menos como la propia portada del Informe)

-        Después a modo de introducción, la evolución de número de dispositivos móviles (te adjunto tu propio grá�co)

-        Después los grá�cos que están en la nota de prensa (en ese orden)

-        Y abajo, como pie de la infografía, 

o   Fuentes: Todas seguidas. Son: IDC, Cisco,             AIMC, The App Date, Comscore, Backbase, Baynote, MMA, The Logic Group-Conecta

o   Descarga el informe complete en: (te daré más adelante la dirección exacta)

o   Logo Ditrendia: www.ditrendia.es c/ Basílica 19, Planta 3. 28020 Madrid. hola@ditrendia.es 
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la evolución del número
de dispositivos móviles 

Dispositivos usados
para acceder a internet
por los españoles

comunicación correo infolocalización entretenimiento ocio otrosredes
sociales

30.2%

75.6%

63.6%
55.7%

68.8% 67.4%

46.5%

21.9%

comunicación correo infolocalización entretenimiento ocio otrosredes
sociales

78%
82%

69% 68,7%

60% 54,3%

44%

16.3%

Móvil

Portátil/netbook

PC

Tablet

TV

Video consolas

Video consolas portátiles

Otros

43.0 %

14.1 %

4.2 %

12.0 %

3.3 %

85.5 %

77.7 %

73.3%

Busquedas
en internet

Redes
sociales

Compras
online

Busqueda de
información

Continuar en 
un smartphone

Continuar en 
un smartphone

Continuar en 
una tablet

Continuar en 
una tablet

Continuar en 
un PC

Continuar en 
un PC

Empezar a trabajar en un PC

29%  30%  25%  38%  34%  30%  34%

23%  24%  19%  31%  29%  27%  24%

6%    6%    5%   7%    6%   4%   10%

Empezar a trabajar en una Tablet Empezar a trabajar en un smartphone

FinanzasPlanear
un viaje

Busquedas
de videos

Los PCs se usan más habitualmente
como punto de partida para actividades complejas

Las tablet se usan más habitualmente
como punto de partida para compras y planes de viaje

Los Smartphone se usan más habitualmente
como punto de partida para actividades online

Busquedas
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sociales
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información

FinanzasPlanear
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Busquedas
de videos

Busquedas
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Compras
online

Busqueda de
información

FinanzasPlanear
un viaje

Busquedas
de videos

7%    7%    11%  15%  7%   4%   11%

6%    6%   10%   14%    6%   3%   9% 4%     5%    4%    3%     3%    8%   8%

1%    1%     0%   1%    1%    2%    2%

65%  63%   65%  47%  59%  66%  56%

60%  58%   61%  45%  56%  58%  48%

Porcentaje
del tráfico
por página
de cada
dispositivo
en un típico
día laborable

Los teléfonos móviles
son una compañía

constante

Los PCs dominan
el horario laboral

Las tablets
son populares

por la noche

MADRUGADA
12AM/7AM

MAÑANA
TEMPRANO
7AM/10AM

TARDE
5PM/8PM

NOCHE 
8PM/12PM

HORARIO
DIARIO

10AM/5PM

Buscan ubicación y horarios

Compran por la app de la marca

Reciben cupones rescuento y promociones

Consulta de precios online antes de comprar en la tienda física

Consulta en la tienda física antes de comprar online

70%
34%
63%
64%
62%

30%
 

usan
m-commerce

Si, lo utilizararías
con total seguridad

Probablemente
lo utilizaría

Seguro que
no lo utilizaría

Probablemente
no lo utilizaría

No lo sé,
no estoy seguro

11% 31% 34% 16% 8%

Internet móvil OtrosProximidadMensajeríaDesarrollo y aplicaciones
y web móvil

3.5

21.52

85.5
2008 2009 2010 2011 2012 2013

Principales usos
de smartphones y tablets

Viaje del usuario
por la multipantalla

Tráfico por dispositivo
en un día laborable

Usos del mobile
commerce

Actitud frente al pago
con el móvil en España

Evolución inversión
en marketing móvil
por tipologías en España
(2008-2013)

(millones euros)
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Descarga el informe completo en:

de los usuarios accede a internet
desde el móvil en el mundo 

85,5 %

20
millones

de españoles
se conectan

a internet a través
del móvil

98 %

EL USUARIO ES
MULTIPANTALLA

utiliza diversos dispositivos
en el mismo día

90 % utiliza diferentes pantallas
de modo secuencial

18-34 años
PERFIL DEL USUARIO
DE MOBILE COMMERCE 

43%
usuario

TIENE TABLET

45%
usuario

LO UTILIZA
A DIARIO

TABLETS

DISPOSICIÓN DE LOS ESPAÑOLES
A PAGAR DIRECTAMENTE
CON SU MÓVIL EN LOS COMERCIOS 

43%

LAS EMPRESAS

SUSPENDEN

EN MARKETING MÓVIL


